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Justo hace un anfo, el servicio de E-
News de Pro Carton tuvo unos ex-
celentes comienzos. En la actuali-
dad, nuestras E-News se publican
en inglés, aleman, francés, italiano
y espanol y llegan a lectores de 38
paises europeos. Los datos de inve-
stigacion muestran un gran nivel de
aceptacién asi como un circulo de
lectores fiel y creciente.

Ya en su primer afno, el servicio de E-News de
Pro Carton ha logrado establecerse como un me-
dio comercial importante para los envases crea-
tivos y sostenibles. Sin duda alguna, la relevan-
cia de la sostenibilidad en tiempos de recesion
econoémica ha contribuido de manera conside-
rable. Se ha hecho casi imposible pasar por alto
las cuestiones relativas al medio ambiente — el
reciente estudio realizado por GfK en nombre
de Pro Carton ha demostrado la importancia
que tiene este asunto para los consumidores.

Los consumidores son muy conscientes de que
el cartén es un material de envase y embalaje
sostenible y, cada vez mas, son partidarios de
este tipo de envase, a medida que la imagen del
cartén ha ido sufriendo un proceso dinamico
durante los ultimos anos: el disefo, fascinante
e innovador, muestra una preferencia creciente
por los envases de carton y un flujo de ideas
nuevas contindan impresionando en los diversos
concursos de disefo, en especial en los Premios
Pro Carton / ECMA por las novedosas ideas de
éxito que entran al mercado.

Esta edicién de nuestro boletin impreso ofrece
una seleccién de las noticias mas importantes
de nuestro servicio de E-News para poder con-
servarlas y tenerlas de referencia e incluye nu-
merosa informacion esencial para el trabajo
diario de disefadores, fabricantes de cajas pleg-
ables y envases de cartén, fabricantes de pro-
ductos de marca y minoristas, asi como la
prensa comercial. Definitivamente merece la
pena suscribirse al servicio de E-News de Pro
Carton para obtener conocimientos avanzados
del mercado sobre el disefio y el marketing y
toda la cadena de suministro.

Atentamente,
Stéphane Thiollier, Presidente de Pro Carton
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Publicado el 29 de junio de 2010 | Més en www.procarton.com/News

Breve entrevista con
Oystein Aksnes

Oystein Aksnes ha sido nombrado Presi-
dente de CEPI Cartonboard, la Asociaci-
on que retine a la mayorfa de fabricantes
de carton de Europa e incluso a algunos
de EE.UU. Tras pasar gran parte de su car-
rera en el antiguo grupo MoDo e Igge-
sund Paperboard, Oystein se incorporo a
Stora Enso en 2008 y actualmente ocu-
pa el puesto de Vicepresidente de Ventas
y Marketing del Cartén. A continuacion
les mostramos parte de la conversacién
que tuvo con Richard Dalgleish sobre CEPI
Cartonboard y sus planes para el futuro.

“Las necesidades de nuestros miembros
son primordiales y haré todo lo que pue-

da para asegurar
gue obtienen be-
neficios sélidos y
duraderos de su
calidad de miem-
bros. Ademaés, ser
miembro del gru-
po directivo de
Pro Carton me
proporcionara la oportunidad para bus-
car y ayudar a implementar nuevas ini-
ciativas que garantizardn que toda la
cadena de los envases obtiene la mayor
informacién posible sobre los beneficios
del cartén. Esto es un reto que aceptoy
espero con gran ilusién dirigir CEPI Car-
tonboard durante los préximos afos.”

Oystein Aksnes

Publicado el 26 de mayo de 2010 | Mas en www.procarton.com/News

Haga su cadena de suminis-
tro mas eficiente con los
nuevos coédigos de la ECMA

Uno de los mayores problemas que hay
que superar ha sido siempre la comunica-
cion. En funcion de su educacion y cul-
tura, tendra siempre ciertas dificultades a
la hora de explicar sus pensamientos e
ideas con una precision del 100%. En la

= THE 1CMA CODE OF FOLDMG CARTON BESKH STYLLY

industria de envases y embalajes hay mil-
lones de disenos de envases diferentes en
circulaciéon. Encontrar el que mejor encaja
con su cliente y sus diversos productos
puede ser cuestion de muchas reuniones.
Explicar esto en mayor profundidad inter-
namente en su propia organizacion tam-
bién conlleva esfuerzo. Ahi es donde el
nuevo Cédigo de Disefios de Cajas Pleg-
ables de la ECMA es de utilidad.
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Estudio:
Consumo ético

Un nuevo estudio desarrollado por la
agencia de tendencias de Hamburgo mu-
estra: el consumo ético también experi-
mentara un crecimiento por encima de la
media en el futuro. A pesar de la crisis
econdémica actual, tiene el potencial para
convertirse en uno de los impulsores clave
del mafana. El tema de la sostenibilidad
se ha visto asimismo fuertemente conso-
lidado en el sector. El Profesor Peter Wip-

Blue box story

permann, de Trendbiro Hamburg, resu-
me la importancia para el cartéon y las
cajas de carton del siguiente modo: “El
cartén es un material excelente, ha for-
mado parte del reciclaje durante muchos
afos y ofrece excelentes cualidades sen-
suales. Sin embargo, cuando se piensa en
el cartén uno tiende a pensar en sencillas
cajas de cartén cuadradas. Hay una gran
demanda de soluciones mas inteligentes
con un atractivo emocional mayor y una
variedad de formas para satisfacer la ten-
dencia de diferenciacién en los mercados

pro carton

de masas. Es necesario un esfuerzo de de-
sarrollo mayor para conseguir un mejor
efecto.”

Otto Group
Trendstudie 2009:
Die Zukunft

| des ethischen
' Konsums
o &8

Estudio realizado por la Agencia de Tendencias de Hamburgo

Publicado el 24 de febrero de 2010 | Mas en www.procarton.com/News

Impresion azul -
La historia de Barilla

Luca Uva, Director de Desarrollo de la
marca europea de soluciones alimenta-
rias Barilla, cuenta a Pro Carton la historia
de Barilla y la historia del famoso envase
de cartén azul. Una epopeya moderna
del marketing! “La caja de cartén, tanto
por motivos histéricos como medioam-
bientales, es la eleccion elitista en térmi-
nos de envase, sobre todo para nuestra
Pasta Barilla. Existen tres ventajas princi-
pales que llevan a la eleccion de la caja
de cartdbn como nuestro material de en-
vase preferente, asi como la innegable
relacion historica con la marca:

Publicado el 25 de marzo de 2010 | Mas en www.procarton.com/News

Responsables de la toma de
decisiones a nivel mundial:
La Responsabilidad Corpo-
rativa esta cobrando cada
vez mas importancia

El Consumer Goods Forum (Foro de Bienes
de Consumo) ha publicado recientemente
su Ultima encuesta “top of mind” (lo pri-
mera gue viene en mente), que revela las
prioridades de 345 encargados de tomar
decisiones clave en empresas internaciona-
les de bienes de consumo y minoristas de
46 paises. Prioridades de la industria de bie-

nes de consumo: las empresas siguen com-
batiendo los efectos de la crisis econdémica,
pero se niegan a dejar de lado las respon-
sabilidades sociales y medioambientales.

El Director Jean-Marc Saubade comento:
“Estos hallazgos demuestran que, enfren-
tada a una mentalidad de descuentos que
puede perdurar mas alla de la recesion, la
industria de bienes de consumo ha reco-
nocido esta excelente oportunidad de in-
spirar de nuevo a los consumidores. Los
consumidores ahora esperan gran calidad
a precios bajos y el impulso de satisfacer

e gran nivel de servicio para los minori-
stas, con una distribucion ordenada en
las estanterfas y un frente fijo,

e gran nivel de servicio para el publico en
general, mediante sistemas de facil aper-
tura y capacidad de nuevo cierre una
vez abierto, asi como una distribucion
ordenada en los armarios de la cocina,

e amplia gama de disefio estructural.

El envase azul se empezd a utilizar en 1954.
En términos generales, la caja azul es un
capital activo para la marca y los consu-
midores reconocen la caja y el color azul
como los elementos clave de distinciéon en
la estanterfa, haciendo siempre referencia
a la ‘pared azul’ en el punto de venta.”

sus necesidades
estd fomentando
una tremenda in-
novacién de las
marcas y en for-
matos minoristas.
Mientras tanto,
es alentador ob-
servar que la responsabilidad corporativa
no solo ha resistido a las presiones de la
crisis econdmica, sino que ha ascendido
en la clasificacion este afo — prueba de
que su influencia en la agenda empresa-
rial es algo permanente.”

informacion sobre los envases de carton PRO CARTON 3

Jean-Marc Saubade, Director General
de “Consumer Goods Forum”
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Publicado el 24 de febrero de 2010 | Mas en www.procarton.com/News

Estudio de Pro Carton:
Es importante la sosteni-
bilidad en los envases?

Actitudes de los consumidores sobre los
envases y la sostenibilidad: un nuevo in-
forme, encargado a GfK por parte de Pro
Carton, muestra claramente que la soste-
nibilidad en los envases es importante y
que los consumidores estan interesados
y preocupados por este tema. Mas del
64% de los encuestados expresaron que
los envases deberian estar compuestos
por materiales respetuosos con el medio
ambiente y a mas del 55% les parecio
que los envases deberian contener la me-
nor cantidad de plastico posible.

Los consumidores pagaran mas por los
envases sostenibles? A 2.500 encuesta-
dos también se les pregunto si estaban
de acuerdo con la afirmacién “Estoy dis-
puesto a pagar un precio mayor por un
envase ecoldgico”. En conjunto, el 15,8%
de todos los encuestados dijeron que es-
taban de acuerdo o totalmente de acuer-
do, pero de nuevo hubo una gran diferen-
cia entre los diversos grupos de consu-
midores. Tanto los “responsables entre-
gados” como los “consumidores criticos”
estaban de acuerdo con la afirmacion a
un nivel mucho mayor vy, al compararlos
con las personas responsables de la fami-
lia, tenfan casi tres veces mas posibilida-
des de estar de acuerdo.

Sustainability in
Packaging Important?

Consumer Attitudes
on Packaging & Sustainability

Sammary of & report commissioned from GIx by Fro Cartos

Publicado el 21 de diciembre de 2009 y el 29 de abril de abril de 2009 | Mas en www.procarton.com/News
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Publicado el 21 de diciembre de 2009 | Mé&s en www.procarton.com/News

Siéntase inspirado!

El disefo no es simplemente hacer las
cosas mas atractivas. El disefo tiene que
ver con la soluciéon de problemas, la inte-
gridad y el valor de ser diferente. El Dr.
Alexander Schubert (The Brand Union)
destaco la importancia de la sostenibili-
dad en el disefio de hoy en dia en el Con-
greso de Pro Carton de 2009 y presentd
diversos ejemplos de Mejores Practicas.
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Huella reducida en los
envases de temporada

El gigante alimentario Nestlé, asi como
el especialista en productos de confiterfa
Cadbury, estan destacando sus iniciativas
sostenibles en los envases de la tempora-
da en el Reino Unido para atraer la de-
manda de los consumidores de unas Na-
vidades “verdes” y una Pascua sostenible.

Ambas empresas adoptan un enfoque si-
milar. Estan sustituyendo sus materiales

sign ist Beschiss!
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de envase y embalaje actuales por car-
tén. Esto conlleva claras ventajas. Ahora,
los envases se pueden reciclar de una for-
ma facil y sencilla, lo que tendra una bue-
na aceptacion entre los consumidores.

Las materias primas utilizadas en el car-
ton son infinitamente renovables y, al
mismo tiempo, los nuevos envases de
cartén son mas ligeros, por lo que se re-
ducen los costes de transporte.
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Publicado el 30 de noviembre de 2009 | Més en www.procarton.com/News

La industria europea del
carton reduce la huella de
carbono un 7% en 3 anos

La industria europea del cartén y envases
de cartén ha conseguido mejoras consi-
derables en su comportamiento medio-
ambiental, segun una Evaluacion del Im-
pacto del Ciclo de Vida encargada por
Pro Carton. La huella de carbono media
de la industria europea se ha visto reduci-
da en un 7% y también se han registra-
do mejoras en otras categorias de impacto.

Los resultados muestran el fuerte com-
promiso de constante mejora. El objetivo
de las fabricas de cartén es utilizar me-
nos madera y energia y ser mas eficien-
tes en cuanto a los recursos. Se utilizaron
menos combustibles fosiles en la produc-
cion de las fabricas y se empled maés bio-
masa. Esto llevé a un menor consumo de
recursos fésiles y a una reduccion en las
emisiones de diéxido de carbono, dioxido
de azufre y 6xido de nitrogeno. Ademas,
se disminuyeron las emisiones al agua.

Fabrica de carton

Publicado el 31 de agosto de 2009 | Mas en www.procarton.com/News

La caja plegable - toda
uha experiencia

“Magnum” es indiscutiblemente el me-
jor helado de la empresa Unilever. Desde
sus comienzos hace unos 20 anos, el
producto ha sido promocionado conti-
nuamente con el mayor valor posible. La
consecuencia légica: una caja plegable.

En 2008 se lanzé Magnum “Temptati-
on”, el helado Magnum mas lujoso exi-
stente. Otra experiencia excepcional de
Magnum en un envase plateado, fabri-
cado por Van Genechten con cartén su-

Publicado el 28 de octubre de 2009 | Mas en www.procarton.com/News

La préxima generacion:
Sostenibilidad a

través de productos
"eco-inteligentes”

En el Evento de Marketing de Pro Carton
de 2009 celebrado en Viena y en el Con-
greso de Pro Carton celebrado en Dissel-
dorf, Wolfgang Wimmer y Stefan Gara
presentaron un mensaje claro: que el en-
torno de cambio puede provocar altera-
ciones radicales en los modelos comer-
ciales y que ello aporta grandes bene-
ficios a quien lo tiene en cuenta. “Cuan-
do pensamos en la ‘excelencia’, deberia-

mos seguir los ejemplos de la naturaleza.
Cuando hablamos de envase, lo asocia-
mos inmediatamente a nueces o plata-
nos, ya que representan formas perfectas
de envase. El reciclaje inherente es parte
de su evolucién. Lo ideal seria que estos
fueran el tipo de productos demandados
en una sociedad industrial ‘gentil’.”

Como podemos preparar a las empresas
para estos desafios? No estamos hab-
lando de productos individuales, habla-
mos de excelencia comercial. Hemos de-
sarrollado un modelo que se centra en
cuatro sectores principales: (1) Nuevos

ministrado por M-Real, al igual que to-
das las cajas plegables de Magnum. Las
razones que se esconden detrds de esta
decision eran la alta calidad del cartén'y
la sostenibilidad del material de envase.
La marca proporciona un rendimiento
ejemplar, siempre un paso por delante
de la competencia. “Magnum no se esta
viendo afectado por la crisis”, afirma
Wilfried Duivenvoorden, Gerente de Su-
ministros Europeos en Unilever. “Las ven-
tas ya han superado a las del afo pasado
y nuestras expectativas para los préximos
anos son extremadamente buenas.”

El Profesor Universitario Dr. Wolfgang Wimmer

pensamientos, (2) nueva accién basada
en nuevas estructuras, (3) la identificacion
de nuevos potenciales y (4) la integracion
de nuevos conocimientos dentro de la
empresa.

informacion sobre los envases de carton PRO CARTON 5
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Asuntos Publicos

“Sostenibilidad
y envases de
carton”

La sostenibilidad es uno de los im-
pulsores mas importantes en el sec-
tor de envases y embalajes de hoy
en dia - que es la razén por la que
las industrias de envases de carton y
cajas plegables siguen siendo opti-
mistas en lo que respecta al desarrol-
lo, incluso en el agitado clima econé-
mico actual.

“Esperamos que los envases de cartén
desempefien un mayor papel para los
productos de marca y el comercio al por
menor” declaré Stéphane Thiollier, Pre-
sidente de Pro Carton. “porque la mate-
ria prima es convincente en términos de
sostenibilidad.”

Sostenibilidad

Stéphane Thiollier es claro sobre el papel
fundamental de la sostenibilidad en el
mercado actual: “La sostenibilidad es un
impulsor clave para nuestra cadena de

6 PRO CARTON edicion 01/2010

suministros y Pro Carton le ha dado prio-
ridad a explicar los beneficios de la sos-
tenibilidad en el uso de envases de car-
ton.” La investigacién que Pro Carton
encargé a GfK Alemania muestra que la
sostenibilidad adquiere cada vez més im-
portancia también para los consumido-
res: el 64% de los encuestados expreséd
que los envases deberfan estar compues-
tos por materiales respetuosos con el me-
dio ambiente. Las cajas de cartéon cump-
len con creces este requisito.

El desarrollo sostenible significa trabajar
hacia la obtencién de los objetivos eco-
némicos, medioambientales y sociales vy,
en la actualidad, es la parte central de la
estrategia comercial para fabricantes y
minoristas. “En Pro Carton creemos que
los envases de cartén pueden ayudar a
las empresas a conseguir sus objetivos
empresariales de sostenibilidad” explica
Stéphane Thiollier. “Utilizar cajas plegab-
les para envasar productos tiene muchas
ventajas, en especial para el medio am-
biente.”

Un gran beneficio medioambiental del
uso de envases de cartdn para los produc-
tos es su reciclabilidad. La industria pape-
lera posee una buena infraestructura de
recuperacion en Europay, tras su uso, los

envases de carton se pueden recoger de
los hogares de diversas maneras: por ej-
emplo, sistemas para transportarlos o re-
cogida en la calle. Los envases de carton
recuperados se envian a empresas papele-
ras para su reciclaje. En 2007, los envases
de papel y cartén consiguieron una tasa de
reciclaje del 80% en Europa y aproximada-
mente el 60% de los envases de carton de
Europa estan hechos de carton reciclado.

El cartén, que estd hecho de fibras de
madera, es la materia prima esencial de
los envases plegables. Los bosques euro-
peos utilizados por la industria papelera
son sostenibles, ya que cada afo el cre-
cimiento de nuevos arboles supera a la
madera recogida. En Europa, la superfi-
cie forestal se expande en 510.000 hec-
tareas al afo.

Cada vez maés, el cartén se fabrica con
energia renovable. Alrededor del 50%
de toda la energia primaria utilizada en
la industria europea de pasta, papel y
cartén estd basada en la biomasa y los
productos derivados de la madera del
proceso de fabricacion suministran elect-
ricidad y corriente — evitando asf el uso
de fuentes de energia no renovables co-
mo gas, carbon o petroleo de origen fosil.

Huella de carbono

Las huellas de carbono y como medirlas si-
guen siendo un tema clave en el debate
sobre la sostenibilidad. En la actualidad, no
existe un enfoque estandar para medir una
huella de carbono y, a medida que el de-
bate continua, las industrias de productos
forestales, incluida la industria del cartén,
poseen atributos exclusivos para aportar
al debate sobre la huella de carbono.
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Stéphane Thiollier explica “La materia
prima del cartén es la fibra de madera,
que procede de bosques gestionados de
manera sostenible, cuyos arboles absor-
ben y almacenan carbono — este proceso
se mide en términos de carbono biogé-
nico. Pro Carton ha trabajado junto con
la Asociaciéon Europea de Fabricantes de
Cartén (ECMA) y el instituto cientifico
IVL para desarrollar una metodologia pa-
ra medir el carbono biogénico de los en-
vases de cartén’. Esta metodologia de
carbono biogénico relaciona los benefi-
cios del carbono de nuestra materia pri-
ma natural con los envases de cartén y
muestra la positiva aportacion que el uso
de envases de carton puede realizar al
debate sobre el cambio climatico.”

El estudio desarrollado por el Instituto
Sueco de Investigacion Ambiental IVL
muestra el vinculo entre los bosques ge-
stionados de manera sostenible y los en-
vases de cartén del modo siguiente: la
demanda de los consumidores de enva-

ses de carton fomenta la demanda de
madera (fibra de madera para fabricar
cartén), lo que, a su vez, promueve la
gestién sostenible de los bosques.

El estudio sugiere que el secuestro neto
biogénico en los bosques es de 730 kg de
equivalentes de dioxido de carbono para
cada tonelada de produccién media de
cartén en el mercado. Estos calculos cub-
ren el secuestro de didxido de carbono y
las emisiones en la produccién de envases
de cartén y en el conjunto de envases de
cartén fabricados y usados en Europa.

El Sr. Thiollier reconoce que una huella de
carbono es normalmente la medida de la
cantidad de equivalentes de diéxido de
carbono emitidos por combustibles fési-
les. Aclara que Pro Carton también ha par-
ticipado activamente en este campo.
“Calculamos una huella de carbono para
los cartones partiendo de esto, como una
media de la industria de toda Europa,
primero en 2005 y hace poco por segun-
da vez. Al comparar los datos de los dos
resultados, podemos comunicar con gran
alegria que ha habido una mejora del
7% en el rendimiento medioambiental
de la industria.”

Puesto que su rendimiento medioambi-
ental se midi¢ por primera vez en 2005,
los miembros de Pro Carton se han es-
forzado para mejorarlo y han medido sus
emisiones fésiles de nuevo en 2008. Al
comparar los resultados de los dos conj-
untos de datos de la misma muestra de
papeleras, se observa una mejora en
2008, en cuanto que se utilizaron menos
combustibles fésiles en la produccién de
las fabricas papeleras y se emple6é mas
biomasa. Esto llevé a un menor consumo
de recursos fosiles y a una reduccion en
las emisiones de diéxido de carbono, dio-
xido de azufre y 6xido de nitrégeno.

Con estos datos se realizd el calculo de
una huella de carbono, que comienza en
el bosque (cuna) y termina en la puerta
de salida de la fabrica transformadora de

cartén (puerta). Cubre las emisiones del
uso de recursos fésiles de carbono, tales
como gas y electricidad, en cada uno de
los pasos de la producciéon y procesami-
ento de una tonelada de cartén.

La huella de carbono para los cartones
de Pro Carton es de 964 kg / tonelada
de emisiones de equivalentes de CO2 f6-
sil de cartdon producido y procesado.

Mirando hacia el futuro

El Presidente de Pro Carton, Stéphane
Thiollier, resume las perspectivas para la
industria de envases de cartén con una
vision optimista: “La sostenibilidad esta
favoreciendo los desarrollos en el sector
de los envases, y las cajas plegables son
los envases mas versatiles para cumplir
los requisitos. No solo desde el punto de
vista medioambiental, sino también por-
que las cajas de carton ofrecen solucio-
nes de envase innovadoras con disefos
atractivos para facilitar el estilo de vida
moderno. Las fabricas de carton estan
constantemente trabajando para ser ca-
da vez mas eficientes en cuanto a los re-
cursos y colaboran con los productores
de envases de cartén para mejorar el
rendimiento de los envases de cartén y
responder a las demandas del mercado.”

T “Huella de carbono de los cartones en Europa —
metodologia de la huella de carbono y secuestro de
carbono biogénico” desarrollado por el Instituto
Sueco de Investigacion Ambiental IVL

informacion sobre los envases de carton PRO CARTON 7
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Acerca de Pro Carton

Pro Carton es la Asociacion de Fabri-
cantes Europeos de Carton y Envases
de Cartén y tiene el objetivo de fomen-
tar el carton y los envases del mismo
material como medio de envase equi-
librado desde un punto de vista ecol6-
gico y econdémico.

Pro Carton opera en toda Europa e in-
forma a la cadena de los envases al
completo sobre los Gltimos desarrollos
en la industria y los mercados. Pro Car-
ton también patrocina los “Premios
Pro Carton / ECMA" y encarga estu-
dios sobre temas especificos.

Pro Carton tiene los objetivos

siguientes:

e fomentar el uso del carton y los
envases de cartén

e demostrar que el envase es una
herramienta clave de marketing, en
especial en el punto de venta

e presentar las cajas de cartén como la
opcién de envase mas sostenible y
con un alto potencial creativo

e ofrecer una plataforma de conexién
en red para todos los colaboradores
de la cadena de suministro

e posicionarse como la fuente de
informacion preferente para las cues-
tiones relacionadas con los envases

Los principales grupos objetivo son dise-
fadores, fabricantes de productos de
marca, la industria de envases y emba-
lajes y el comercio minorista, asi como
los establecimientos educativos y aca-
démicos pertinentes y la prensa. Pro
Carton también ofrece a los politicos
una base de informacién completa a
nivel nacional e internacional.

Publicado el 29 de junio de 2010 | Mas en www.procarton.com/News

Servicio actualizado

La edicion impresa del boletin infor-
mativo de Pro Carton se publica anu-
almente como un “Resumen” de las
E-News de Pro Carton, que es un ser-
vicio de informacién actualizada sob-
re temas relativos al marketing, el
diseno y los envases — con ejemplos
practicos, entrevistas con expertos,
informes de congresos, estudios de
mercado, analisis competitivos y mu-
cho mas.

Se puede dar de alta en este ser-
vicio en www.procarton.com y re-
cibira de dos a tres noticias actua-
les cada mes de forma gratuita.

El servicio de E-News le ofrece importan-
tes ventajas: a menudo recibird primero
noticias de Ultima hora y podra después
adaptar su estrategia a largo plazo a los
nuevos desarrollos. Y tampoco hacemos
que pierda el tiempo: las E-News estan
resumidas, por lo que puede decidir al

2010

Proximamente en 2010:

Entrevistas de expertos
Resumenes de congresos
Estudios de mercado
Tendencias de marketing
Historias de casos de marketing
Sostenibilidad

Premios 2010

Diseio de envases
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momento si alguno de los temas le intere-
sa mas y todo lo que tiene que hacer es
simplemente hacer clic en el texto detal-
lado con imagenes listas para imprimir.

Solo se obtienen ventajas como se ha
demostrado claramente con el gran nu-
mero de inscripciones realizadas durante
el primer ano! Y, por cierto, las sugeren-
cias para nuestro servicio de E-News
siempre son bienvenidas.
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